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Kampf dem Chaos im Büro    S. 26

POLITIK

NRW-Wahl:
Droht Rot -Rot?

AUTO-TEST

Der VW-Bulli
wird 60
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Interview mit Peter Jungen    S. 13

POLITIK

Wer mit wem
in NRW?

Mühevoller
Aufstieg
Existenzgründung 
in Deutschland

AUTO-TEST

Toyota
Avensis Combi

UNTERNEHMEN

Marketing für
Existenzgründer
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Interview mit Hans Michelbach    S. 17

UNTERNEHMENS-UNTERNEHMENS-
FINANZIERUNG

POLITIK

Mehr Drohnen
als Bienen

AUTO-TEST

Kia Sorento
Allradauto des Jahres

UNTERNEHMEN

Reisekosten-
Management

UNTERNEHMENS-
FINANZIERUNG

in unsicheren Zeiten
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UNTERNEHMEN

Reisekosten-
Management
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Interview mit Christian Freiherr von Stetten    S. 12

POLITIK

Neue Kernkraftwerke:

Option oder Denkverbot?

REGIERUNG

Die Flexi-CDU
überzeugt nicht mehr

SERVICE

Wenn der Kunde
„servus“ sagt

Die Private 
Krankenversicherung

Was sie bietet
Was aus ihr wird
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eher selten

häufig

regelmäßig

0 10 20 30 40 50

weniger wichtig

wichtig

sehr wichtig

Wie oft lesen Sie das MittelstandsMagazin?

Wie wichtig sind Ihnen die Informationen, die Ihnen das MittelstandsMagazin bietet?

68 % lesen das MittelstandsMagazin 
regelmäßig

Fast 90 % unserer Leser halten die an-
gebotenen Informationen für wichtig 
und sehr wichtig

45 %

42 %

13 %

25 %

68 %

7%



MittelstandsMagazinLeser-Analyse 

Geben Sie das Magazin weiter an Mitarbeiter oder andere Personen?

Wie beurteilen Sie die Qualität der Beiträge?

0 10 20 30 40 50

langweilig

lebendig

informativ

verständlich

0 10 20 30 40 50 60

ja

nein
Das MittelstandsMagazin wird 
intensiv genutzt: 60 % unserer 
Leser geben das Magazin weiter 
an andere Personen.

Die redaktionelle Qualität der 
Beiträge wird von unseren Lesern 
als informativ und verständlich 
beurteilt.

40 %

60 %

49 %

41 %

9 %

1 %
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Brief- und Paketdienstleister

Produktinformationen aus dem Mittelstand

Unternehmensnachfolge

Lifestyle-Themen/Gesundheitsvorsorge/Reisen

Flottenmanagement/LKW/PKW

Förderprogramme/Leasing/Factoring

Ratgeber- und Fachthemen für den Mittelstand

Dienstleistungen/Versicherungen/Finanzthemen

IT/Telekommunikation/Mobilfunk/Büroausstattung

Politik für den Mittelstand

Altersvorsorge/Geldanlage/Unternehmensfinanzierung

Wirtschafts- und Finanzpolitik

Für welche Magazin-Inhalte interessieren Sie sich besonders?

- Mehrfach-Nennungen sind möglich -

60 %

54 %

52 %

51 %

49 %

47 %

37 %

32 %

28 %

23 %

22 %

11 %
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Wie finden Sie sich im Heft zurecht?

Wie wichtig ist für Ihr Unternehmen das „Geschäft im Internet“?
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unwichtig

Repräsentation

Kundenbindung

Neukundengewinnung

0 10 20 30 40 50 60

geplant

nein

ja

Zwei Drittel unserer Leser sind mit 
dem Magazin vertraut.

Über 80 % unserer Leser halten ihre 
Internet-Präsenz für ein wichtiges 
Instrument zur Kundengewinnung 
und -betreuung.

34 %

11 %

8 %

47 %

0 10 20 30 40 50 60 70 80

weniger gut

noch gut

sehr gut 65 %

12 %

23 %
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Haben Sie eine Firmen-Website oder private Homepage?

38 % unserer Leser planen in 
nächster Zeit einen eigenen 
Internet-Auftritt.
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unwichtig

Repräsentation

Kundenbindung

Neukundengewinnung

0 10 20 30 40 50 60

geplant

nein

ja

44 %

38 %

56 %

Persönliche Daten unserer Leser

Wieviele Mitarbeiter sind in Ihrem Unternehmen beschäftigt?

0 5 10 15 20 25 30 35 40

250 Beschäftigte und mehr

50 bis 250  Beschäftigte

26 bis 50 Beschäftigte

5 bis 25 Beschäftigte

bis 5 Beschäftigte

29 %

38 %

12 %

10 %

11 %
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Persönliche Daten unserer Leser

Wie hoch ist der Umsatz Ihres Unternehmens ?

Welche Position bekleiden Sie in Ihrem Unternehmen?

0 10 20 30 40 50

keine Angabe

unter 250.000 Euro

5 Mio Euro und mehr

250.000 Euro bis 2,5 Mio Euro

0 10 20 30 40 50 60

Andere

Leitende Funktion

Inhaber/Geschäftsführer

Freiberufler/selbstständig

47 %

20 %

15 %

18 %

53 %

32 %

1 %

14 %
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Welchen Bildungsabschluss haben Sie?

Wie hoch ist Ihr zu versteuerndes 
Jahres-Einkommen?

Wie alt sind Sie?

männlich / weiblich

0 10 20 30 40 50

mehr als 75.000 Euro

bis 50.000 Euro

50.000 bis 75.000 Euro

0 10 20 30 40 50 60

andere oder keinen Abschluß

Realschulabschluß (Mittlere Reife)

Abitur, Fachabitur

Studium

0 10 20 30 40 50

über 60 Jahre

50 bis 60 Jahre

35 bis 50 Jahre

bis 34 Jahre

0 10 20 30 40 50 60 70 80

weiblich

männlich 71 %

10 %

27 %

48 %

15 %
16 %

49 %

35 %

51 %

24 %

17 %

8 %

29 %

8

8
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Welche Investitionsentscheidungen treffen Sie in diesem Jahr?

Büro Fuhrpark

0 10 20 30 40 50

Internet/E-Commerce

Büromöbel

PC/Laptop

Telefon/Handy

Kopierer/Drucker

EDV-Software

EDV-Hardware

0 10 20 30 40 50 60

LKW

Transporter

Kleintransporter

Van

Kombi

PKW41 %

38 %

30 %

28 %

27 %

24 %

24 %
20 %

28 %

32 %

34 %

40 %

56 %
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Gebäude-Investition

Finanzierung

0 10 20 30 40 50 60

Verwaltung/Büro

Lagerhallen

Produktion
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Mezzanine

Leasing

Kredite

51 %

31 %

18 %

46 %

44 %

10 %

Logistik
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keine Angaben

Hochregal-Lager

Tore

Gabelstapler

Regallager 28 %

26 %

12 %

8 %

26 %
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Auflagenkontrolle 

Auflagen-Analyse	 Quartal 3/2010 

Druckauflage	 43.000

Abo gesamt 	 35.870

Verbreitung	 43.000

Geographische Verbreitungs-Analyse
	 %	  Exempl. 

Inland 	 100 	 43.000 

Ausland 	 0 	 0

Tatsächlich verbreitete Auflage	 100	 43.000

Verbreitung nach Nielsen-Gebieten
	  Exempl. 

Nielsen I	 7.423

Nielsen II	 13.185 

Nielsen III a	 4.085

Nielsen III b	 6.108

Nielsen IV	 6.152

Nielsen V	 2.421 

Nielsen VI	 1.779

Nielsen VII	 1.847

 	 43.000

 
Unsere Leser: 
mehr als 100.000* Entscheider aus Mittelstand, Politik, Verwaltung, Wirtschaft und Verbänden – nah dran und mitten drin. 

www.mitmagazin.com            E-Mail: info@ mitmagazin.com

* Das MittelstandsMagazin erscheint zehnmal im Jahr. 

Auflage: 43.000 pro Ausgabe, durchschnittliche Leserzahl pro Exemplar: 2,5 lt. Leserstrukturanalyse

Hinweise zur Befragung
Mit unserer Befragung haben wir aktuelles Zahlen- und Fakten-
material über unsere Leser gewonnen, was auch Ihre Planung 
erleichtert.
Befragung und Analyse erfolgten in Zusammenarbeit mit dem 
Mittelstands Institut Schleswig-Holstein, Kiel, auf der Basis 
schriftlicher Interviews mit gestützten Fragen.

Stand: 10/2010

Unsere Leser: 
mehr als 100.000* Entscheider aus Mittelstand, Politik, Verwaltung, Wirtschaft und Verbänden – nah dran und mitten drin. 

www.mitmagazin.com            E-Mail: info@ mitmagazin.com

* Das MittelstandsMagazin erscheint zehnmal im Jahr. 

Auflage: 43.000 pro Ausgabe, durchschnittliche Leserzahl pro Exemplar: 2,5 lt. Leserstrukturanalyse
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