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Wer wir sind, was wir wollen.

MIT - die stdrkste mittelstandspolitische Vereinigung in Deutschland
Das Mittelstands Magazin ist die Mitgliederzeitschrift der Mittelstands- und Wirt-
schaftsvereinigung (kurz: MIT). Letztere ist mit rund 40.000 Mitgliedern und Férderern
der stdrkste und einflussreichste politische Verband im Bereich des Mittelstandes in
Deutschland. Auf allen Ebenen - Kreis/Stadt, Land, Bund und Europa - vertritt die
MIT die Interessen der Mittelstdandler und ihrer Unternehmen. Zu den Mitgliedern
zahlen auch Hunderte Parlamentarier aller politischen Ebenen.

Das Fundament der MIT
Die MIT-Mitglieder, unter ihnen

> Selbststandige, Unternehmer, Firmenchefs

» Manager, Leitende Angestellte

» Architekten, Arzte, Rechtsanwilte, Apotheker

> Leitende Mitarbeiter in Kammern, Wirtschaftsverbdnden sowie in Wissenschaft
und Verwaltung,

bekennen sich zu den Grundprinzipien der Sozialen Marktwirtschaft Ludwig
Erhards.

Das Mittelstands Magazin ist IVW-gepriift und erscheint zur Zeit mit einer Druck-
auflage von 42.000 Stiick.

Zu den mehr als 100.000 Lesern pro Ausgabe zdhlen neben den Mitgliedern der MIT
vor allem auch Entscheider und Meinungsbildner in allen Sparten der deutschen
Wirtschaft, der Wissenschaft und der Verwaltung.

Infos zur Leserstruktur und Leseranalyse finden Sie unter www.mitmagazin.com.
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61. Jahrgang 2011

10 Ausgaben im Jahr bei zwei Doppelnummern
im Januar/Februar und Juli/August

Seite 5

... direkt in die Zielgruppe P Mittelstand
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Zeitschriftenformat

Satzspiegel

Druckanschnitt
Farbe
Druckverfahren
Verarbeitung
Druckvorlagen
Druckprofile

Datentransfer

Beilagen

Beihefter

Beikleber

210 mm breit x 280 mm hoch

180 mm breit x 252 mm hoch
3 Spalten zu je 56 mm
4 Spalten zu je 42 mm

216 mm breit x 286 mm hoch
4¢, Sonderfarbe auf Anfrage

Rollenoffset, 7oer Raster, Isocoated
Riickendrahtheftung
Druckfahige PDF-X3-Dateien, 300 dpi

IS0 Coated v2, Bilderdruck glanzend oder matt gestrichen
PSO LWC Improved, aufgebessertes LWC-Papier

E-Mail: wk@mitmagazin.com
oder CD oder DVD

Beilagen sind der Zeitschrift lose und an beliebiger Stelle bei-
gefiigte Drucksachen. Nettopreise, zzgl. MwSt.,

pro angefangene 1000 Exemplare:

bis 25 g 110,00 Euro

je weitere5 g 10,00 Euro

Mindestauflage: 5.000 Exemplare

Hochstformat: 205 mm breit x 275 mm hoch,

Beihefter sind in die Zeitschrift fest eingeheftete Drucksachen.

Nettopreise, zzgl. MwsSt., pro angefangene 1000 Exemplare:

4-seitig 125,00 Euro
6-seitig 146,00 Euro
8-seitig 161,00 Euro

Mindestformat: 213 m m breit x 286 hoch, inkl. 3 mm Beschnitt
an 3 Kanten, alle Seiten miissen bedruckt sein und diirfen
keine Paginierung tragen.

Postkarten 50,00 Euro
Booklet 65,00 Euro
Preis pro angefangene 1.000 Exemplare + MwSt.

Erscheinungsweise
Druckauflage
Termine
Anzeigenverkauf
Agenturprovision

Zahlungsbedingungen

Bankverbindung

Versandanschrift
fiir Beilagen

Abo-Preis

10 Ausgaben im Jahr

41.000 Exemplare (3/2011)

Seite 5

Kontakte Seite 8

15 %

30 Tage netto Kasse

2 % Skonto bei Vorauszahlung innerhalb von 8 Tagen

Forde Sparkasse Kiel
Konto-Nr. 1 400 109 813
BLZ 210 501 70

USt.-IdNr. DE 256 12 84 32

CW Niemeyer Druck GmbH

Bocklerstrae 13

31789 Hameln

Auf dem Lieferschein bitte vermerken
,MittelstandsMagazin Ausgabe ......... /200...%

40,- Euro / Jahr

... direkt in die Zielgruppe P Mittelstand
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Anzeigen-Nettopreise

1/1 Seite 2/3 Seite hoch

1/2 Seite hoch

1/3 Seite hoch

Preis sw/4c Preis sw/4c
7.800,- Euro 6.250,- Euro
Satzspiegel Satzspiegel
180 x 252 mm 118 x 252 mm
Anschnitt* Anschnitt*
213 x 286 mm 139 x 286 mm

1/4 Seite hoch  1/6 Seite hoch

Preis sw/4c
4.490,- Euro
Satzspiegel

88 x 252 mm
Anschnitt*

109 x 286 mm

1/3 Seite 2-spaltig

Preis sw/4c
2.980,- Euro
Satzspiegel
56 x 252 mm
Anschnitt*

77 x 286 mm

1/4 Seite 2-spaltig

Preis sw/4c Preis sw/4c
2.320,- Euro 1.650,- Euro
Satzspiegel Satzspiegel
42 x 252 mm 56 x 124 mm
Anschnitt*

63 x 286 mm

Preis sw/4c
2.980,- Euro
Satzspiegel
118 x 124 mm
Anschnitt*

139 x 152 mm

Preis sw/4c
2.320,- Euro
Satzspiegel

88 x 124 mm
Anschnitt*
109 x 152 mm

Preise fiir Sonder-Werbeformen wie Advertorials auf Anfrage

2/3 Seite quer

1/2 Seite quer

1/3 Seite quer

1/4 Seite quer

Preis sw/4c Preis sw/4c
6.250,- Euro 4.490,- Euro
Satzspiegel Satzspiegel
180 x 164 mm 180 x 124 mm
Anschnitt* Anschnitt*
213 x 192 mm 213 x 152 mm

Preis sw/4c
2.980,- Euro
Satzspiegel
180 x 81 mm
Anschnitt*
213 x 109 mm

Preis sw/4c
2.320,- Euro
Satzspiegel
180 x 60 mm
Anschnitt*
213 x 88 mm

2/1 Seite iiber Bund

Preis sw/4c

Malstaffel*

ab 2 Anzeigen 5%
ab 6 Anzeigen 10 %
ab 8 Anzeigen 15 %
ab 10 Anzeigen 20 %

Rabatte innerhalb eines Kalenderjahres

Mengenstaffel*

ab 2 Seiten 5%
ab 4 Seiten 10 %
ab 6 Seiten 15%
ab 10 Seiten 20 %

* Es kann nur eine der beiden Rabattstaffeln
angewendet werden.

15.600,- Euro
Satzspiegel
384 x 252 mm
Anschnitt*
426 x 286 mm

Formate: Breite x H6he; *Formate im Anschnitt:
Beschnittzugabe von jeweils 3 mm sind bereits
eingerechnet.
Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer

... direkt in die Zielgruppe P Mittelstand
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Heft Ers%gf;ﬂﬂggs' A::ﬁ'ﬁ:: ‘ Druclgémﬁ;lsagen- Schwerpunkt-Themen Top-Specials
J’\lazl/: abr. 01.02. 16.01. 20.01. Outsourcing / Leiharbeit Altersvorsorge / Geldanlage
l’;ln;?z 01.03. 13.02. 21.02. Das Bankgesprach Neues von der CeBit
2:; r?l 29.03. 12.03. 20.03. IT/ Office-Equipment / Software Weiterbildung
INVl;S 26.04. 13.04. 17.04. Lifestyle, Reise, Erholung Regenerative Energien im Unternehmen
J'\:jrn|6 30.05. 11.05. 16.05. Richtig verhandeln lljl:;e_T:CILT;l;s;grﬁndung
JNurl7A?1g 27.07. 12.07. 18.07. Unternehmens-Finanzierung Kranken- und Lebensversicherung
g;pgt ember 31.08. 10.08. 21.08. Forderungsmanagement / Leasing Neustart nach Planinsolvenz
g{;&ﬁ) or 27.09. 10.09. 18.09. IT/ Telekommunikation IAA-Nutzfahrzeuge
m;vle:mb er 25.10. 12.10. 16.10. Geldanlage / Vermdgens-Management | Neues von der Orgatec
ggzlezmb or 28.11. 12.11. 15.11. Neue Vertriebswege Luxuridse Geschenkideen

Durchgéngige Rubriken und Themen: Politik & Wirtschaft, Finanzen & Steuern, Computer & Kommunikation, Unternehmensfiihrung, Branchen & Regionen

... direkt in die Zielgruppe P Mittelstand
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Auflagenkontrolle T:ifﬁ?iﬁ:ﬂ‘é“.i”“"‘ Geographische Verbreitungs-Analyse
eroerigerm e, v (Vi % Exempl.
Auflagen-Analyse  Quartal 3/2011 Intand 10 40484
Ausland o o
Druckauflage 41.000 Tatséchlich verbreitete Auflage 100 40.464,
Verbreitung nach Nielsen-Gebieten
Abo gesamt 35.870 Exempl.
Verbreitung 40.464 Nielsen | 7.123
Nielsen Il 12.278
Nielsen Il a 3.386
Nielsen Ill b 6.124
Nielsen IV 6.036
Nielsen V 2.321
Nielsen VI 1.479
Nielsen VIl 1.717
40.464

Unsere Leser:
mehr als 100.000* Entscheider aus Mittelstand, Politik, Verwaltung, Wirtschaft und Verbéanden — nah dran und mitten drin.

www.mitmagazin.com E-Mail: info@ mitmagazin.com

* Das MittelstandsMagazin erscheint zehnmal im Jahr.

... direkt in die Zielgruppe P Mittelstand



Aligemeine Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen
ist der Vertrag tber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines
Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der
Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach
Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen
der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1
genannten Frist abgerufen und veroffentlicht wird

Bei Abschlussen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in
Satz 1 genannten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus
weitere Anzeigen abzurufen

3. Die Anzeigenpreise ergeben sich aus der bei Vertragsabschluss giltigen
Anzeigenpreisliste des Verlages. Andert sich der Anzeigentarif nach Vertragsabschluss,
ist der Verlag berechtigt, den Preis nach der zum Zeitpunkt der Veréffentlichung giltigen
Preisliste zu berechnen; dies gilt nicht im Geschaftsverkehr mit Nichtkaufleuten, sofern
zwischen dem Vertragsabschluss und dem Zeitpunkt der Veréffentlichung nicht mehr
als 4 Monate vergangen sind.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat,
so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem gewdhrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlag zu erstatten.

Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterflllung auf hoherer Gewalt im Risikobereich
des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-N \eterzeilen dem Preis

entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich in
bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der
Druckschrift verdffentlicht werden sollen, missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen,
dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der
Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der
jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und
nicht an andere Anzeigen angrenzen.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar
sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige* deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Prifung der Anzeigentexte die
geschaftsubliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern
irregefiihrt oder getauscht wird. Durch die Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet
sich der Inserent, die Kosten der Veroffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf
tatsachliche Behauptungen der veroffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar
nach MaBgabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs.

Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses - und Beihefter- sowie Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft
oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen
des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche
Bestimmungen verstoBt oder deren Verdffentlichung flir den Verlag unzumutbar ist.
Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschéftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern
aufgegeben werden.

Beihefter- und Beilagenauftrage sind fur den Verlag erst nach Vorlage eines Musters
und deren Billigung bindend. Beilagen und Beihefter, die durch Format oder Aufmachung
beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen
oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Der Verlag gewahrleistet die fiir
den belegten Titel Ubliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen
gegebenen Moglichkeiten

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei
unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfur gestellte angemessene Frist

verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber
ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages.
Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei
Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer Auftrags-
erteilung - ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unmoglichkeit der Leistung
und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fir
die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz
und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines
Erflllungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fir Schaden wegen des Fehlens
zugesicherter Eigenschaften bleibt unberthrt.

Im kaufmannischen Geschéaftsverkehr haftet der Verlag dartiber hinaus auch nicht fir
grobe Fahrlassigkeit von Erfillungsgehilfen; in den tbrigen Fallen ist gegentber
Kaufleuten die Haftung fir grobe Fahrldssigkeit dem Umfang nach auf den
voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.

Reklamationen mussen - auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von
vier Wochen nach Eingang von Rechnung bzw. Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber
tragt die Verantwortung auf die Richtigkeit der zurtickgesandten Probeabziige. Der Verlag
berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige
Gibliche, tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort,
maoglichst aber 14 Tage nach Veroffentlichung der Anzeige tbersandt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Datum der
Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fur vorzeitige
Zahlung werden durch die Preisliste gewahrt. Bei Konkurs oder Zwangsvergleich entfallt
jeder Nachlass.

Bei Anzeigen aus dem Ausland erfolgt die Rechnungsstellung ohne Mehrwert-
steuerberechnung unter der Voraussetzung, dass die Steuerbefreiung besteht und
anerkannt wird. Der Verlag behélt sich die Nachberechnung der Mehrwertsteuer in
der gesetzlich geschuldeten Hohe fiir den Fall vor, dass die Finanzverwaltung die
Steuerpflicht der Anzeige bejaht.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Hohe von 8% p.a. sowie die
Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere
Ausfuhrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und far die
restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begrindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der
Verlag berechtigt, auch wéahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses, das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von
der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbetrage abhangig zu machen

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art
und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder
vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mitbeschafft werden, so
tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages Uber die
Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen und Zeichnungen sowie fiir
vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich
vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tber mehrere Anzeigen
ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt
des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf
andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder - wenn eine Auflage nicht genannt
ist - die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die
durchschnittliche tatsachlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres
unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung
berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v.H., bei
einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v.H., bei einer Auflage bis zu 500.000
Exemplaren 10 v.H. betragt.

Dartiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn
der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis
gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

18. Bei Zifferanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe
des Angebots die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und
Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die
Eingénge von Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser
Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag
zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein

Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt werden, die
eingehenden Angebote an Stelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen.
Briefe, die das zulassige Format DIN A4 (Gewicht 50 g) Uberschreiten, sowie Waren-,
Blicher-, Katalogsendungen und Péckchen, sind von der Weiterleitung ausgeschlossen
und werden nicht angenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch
ausnahmsweise flir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei
entstandenen Gebuihren/Kosten tibernimmt.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Aufforderung an den Auftraggeber
zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des
Auftrages.

20. Erfullungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten,
juristischen Personen des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen
Sondervermogen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche
des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der
Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz

Ist der Wohnsitz oder gewshnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-
Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewéhnlichen Aufenthalt aus dem
Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages
vereinbart.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen des Verlages

a) Anzeigenauftrage durch eine Agentur werden in deren Namen und auf deren
Rechnung angenommen. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet,
sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an
die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewéhrte Mittlervergitung darf an
die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

b) Die allgemeinen und die zusatzlichen Geschaftsbedingungen des Verlages gelten
sinngemdB auch fur Auftrage tber Beikleber, Beihefter oder technische
Sonderausfuhrungen. Jeder Auftrag wird erst nach schriftlicher Bestatigung durch den
Verlag rechtsverbindlich.

c) Auftragsbestatigungen tiber EDV sind auch ohne Unterschrift rechtsverbindlich
d) Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab Inkrafttreten auch fiir laufende Auftrage

e) Wenn fiir konzernangehérige Firmen die gemeinsame Rabattierung beansprucht
wird, ist die schriftliche Bestatigung einer Kapitalbeteiligung von mehr als 50 %
erforderlich.

) Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche
Zulassigkeit der fur die Insertion zur Verflgung gestellten Text- und Bildunterlagen.
Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag vom Anspruch Dritter freizustellen, die diesen
aus der Ausfihrung des Auftrages, auch wenn er storniert sein sollte, gegen den Verlag
erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu prfen,
ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden. Erscheinen stornierte Anzeigen, so
stehen auch dem Auftraggeber daraus keinerlei Anspriiche gegen den Verlag zu.

g) Bei Betriebsstorungen oder Eingriffen durch hohere Gewalt (z.B. Arbeitskampfe,
Beschlagnahme u. dgl.) hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der veroffentlichten
Anzeigen, wenn die Auftrage mit 80 % der garantierten verkauften Auflage erfallt sind.
Geringere Leistungen sind nach Tausender-Seitenpreis gemaB der im Tarif genannten
garantierten verkauften Auflage zu bezahlen.

h) Die Ubersendung von mehr als 2 Farbvorlagen, die nicht termingerechte Lieferung
der Druckunterlagen und der Wunsch nach einer von der Vorlage abweichenden
Druckwiedergabe konnen Auswirkungen auf Plazierung und Druckqualitat verursachen
und schlieBen spatere Reklamationen aus. Der Verlag muss sich die Berechnung
entstehender Mehrkosten vorbehalten
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